SCHAU

Bad & Sanitar

Verbindung von Asthetik und
Funktionalitat

Der Grundgedanke der Bettefloor ist die bodenebene Dusche mit einer
durchgangigen Flache. Das Konzept steht als Alternative zum gefliesten
Duschbereich, der durch seine Fugen Angriffspunkte fur Bakterien und
Keime und auch fUr den Zahn der Zeit bieten kann. Jetzt stellt Bette dem
Klassiker eine neue Variante zur Seite: Bei der Bettefloor side ist der Ab-
lauf seitlich zur Wand hin versetzt. Die neue Duschflache hat speziell ge-
fertigte Ecken mit einem rechten Winkel bis in die Spitze. Das unterschei-
det sie von herkommlichen Duschwannen, deren runde Ecken Radien
von bis zu 20 Millimetern aufweisen: Der freie Raum zwischen Dusch-
flache und Fliesen muss hier mit viel Silikon aufgeflllt werden — War-
tungsfugen, die hygienisch und optisch bedenklich sind. Anders bei der
neuen Variante: Die Ecken laufen prazise ins rechtwinklige Fliesenraster.
Mit einer schmalen Silikonfuge schliefst sich die Duschflache den Fliesen
an und flgt sich perfekt in das Fufsbodenbild ein. Moglich wird das durch
ein speziell entwickeltes, laserbasiertes Schneid- und Schweifdverfahren.

BETTE GmbH & Co. KG
T+49 (0)5250-511-0
F+49 (0)5250-511-130
info(@Qbette.de
www.bette.de
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Premiumprodukte
leicht finden

In einer feierlichen Veranstaltung im Rahmen
des ,Celler Werktags" konnte Kaledwei den Ar-
chitects’ Darling Award in Gold fur die ,Beste
Homepage" entgegennehmen. Die Verbindung
von Eleganz und Funktionalitat, fur die der Name
steht, setzt sich auch auf der Internetprasenz des
Unternehmens fort: Es zeigt hier Produkte in ge-
wohnt anspruchsvoller und klarer Anmutung, zu-
gleich bieten die kurzlich optimierte Seitenstruk-
tur und die intuitive Mendfthrung dem Besucher
schnelle Orientierung sowie einfache Navigation.
Dank des benutzerfreundlichen Direkteinstiegs
fur Endkunden, Architekten sowie Handel und
Handwerk gelangen die unterschiedlichen
Zielgruppen mit einem Klick direkt zu den ent-
sprechenden Inhalten und Downloads. Klar
gegliederte Produktdetailseiten geben einen
umfassenden Eindruck der Badewannen, Dusch-
wannen und emaillierten Duschflachen wieder
und bieten alle wichtigen Informationen wie Ab-
messungen, Farben und Sonderausfihrungen.

Franz Kaldewei GmbH & Co. KG
T+49 23827850
info(@kaldewei.de
www.kaldewei.de


http://www.bette.de
http://www.bette.de
http://www.kaldewei.de
http://www.kaldewei.de
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Geberit AquaClean 8000plus

Fur ein Gefuhl von Frische und Reinheit:
Geberit AquaClean.

Erleben Sie die neue Art zeitgemaBer Kérperpflege: Geberit AquaClean
reinigt Ihren Po schonend und wohltuend mit einem warmen Wasserstrahl.
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Mehr unter www.i-love-water.at und bei lhrem Sanitarfachmann. Geberit AquaC|eaﬂ
Oder rufen Sie uns an: 00 800 00 432 432 (gebUhrenfrei) Das WC, das Sie mit Wasser reinigt.


http://www.i-love-water.at
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Bad & Sanitar

Vom stillen Ortchen zur Wellness-Oase

Hygiene ist fur Gesundheit und Wohlbefinden
unverzichtbar. Die neuen Toiletten mit Dusch-
funktion bringen den Hygienestandard von
morgen ins Hotelbad. Und damit ein vollig
neues Gefuhl von Sauberkeit und Frische.

Wir investieren viel Zeit und Geld in unsere
Korperpflege. Umso erstaunlicher, dass wir uns
ausgerechnet auf dem WC mit trockenem Pa-
pier begnigen. Und dies, obwohl viele mit den
gangigen Hygienestandards nicht zufrieden
sind und sich nach dem Toilettengang oft nicht
100 Prozent sauber fuhlen. Laut einer von GfK
und Market Institut durchgeftUhrten ,Wohlfthl-
und Hygienestudie® glauben zwei Drittel der
Befragten, dass sie sauberer waren, wenn sie
sich mit Wasser statt mit Papier reinigen wur-
den. Knapp jeder Zweite konnte sich sogar
vorstellen, ein WC anzuschaffen, das ihn mit
Wasser reinigt.

Wohlbefinden auf Knopfdruck

Ein WC mit Duschfunktion mag anfangs etwas
gewohnungsbedurftig erscheinen. Doch wer
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den neuen Komfort einmal selbst erlebt hat,
mochte ihn nicht mehr missen: Auf Knopf-
druck fahrt der verborgene Duscharm aus und
reinigt den Po mit einem warmen Wasserstrahl
— ganz bequem im Sitzen und absolut hygie-
nisch. Nach der ,Po-Dusche" fUhlt man sich
vollkommen sauber und rundumwohlin seiner
Haut. Zum Trocknen benutzt man entweder
wie gewohnt Papier, ein kleines Handtuch oder,
je nach Modell, die eingebaute Fohnfunktion.

Wellness und Lifestyle fiirs Hotelbad
Geberit AquaClean ist die innovative Toilette,
die fur jedes Hotel ein Alleinstellungsmerkmal
darstellt. Die Vorteile fUr die Hotellerie liegen
auf der Hand: Es ist nicht nur einfach zu reini-
gen, Geberit AquaClean ist durch die Einspa-
rung eines Bidets eine Platz sparende Losung
und schafft eine zusatzliche Spa-Einrichtung
im Gastezimmer.

Geberit bietet ein speziell fur die Bedurfnisse
der Hotellerie abgestimmtes Modell, — Geberit
AquaClean 8000. Durch seine einfache Bedie-

nung und den geringen Reinigungsaufwand
ist diese wandhangende WC-Komplettanlage
optimal fUr die Erfordernisse im Hotelgewerbe
geeignet. Geberit DuoFresh stellt eine perfekte
Ergadnzung zum Geberit AquaClean 8000 dar.
Das Sanitarsystem macht die Hoteltoilette zur
Frischluftoase. Geberit DuoFresh entfernt sto-
rende GerUche direkt aus der WC-Schussel und
funktioniert dank Aktivkohlefilter unabhangig
von der RaumlUftung oder Zufuhr von Au-
RBenluft. Geberit DuoFresh ist ein funktionales,
kostenglnstiges Element und eine attraktive
Losung fur Hotels.

Ein Hotelbad mit einer innovativen Ausstattung,
wie zum Beispiel Geberit AquaClean, wird den
anspruchsvollen Gast immer wieder begeistern.

Geberit Vertriebs GmbH & Co KG
Geberit AquaClean Lounge
Argentinier Strasse 29, 1040 Wien
Tel:01/ 5771177
www.i-love-water.at

www.geberit.at


http://www.i-love-water.at
http://www.i-love-water.at

Bad & Sanitar

Italienisches Design

Anlasslich der Wohndesign' Messe in der Wie-
ner Hofburg lud LAUFEN Austria den vielfach
pramierten italienischen Stardesigner und Ar-
chitekten Roberto Palomba nach Wien ein. Im
Mittelpunkt standen dabei die Prasentation der
neuen LAUFEN Palomba Collection 2012 des
Designerduos Ludovica und Roberto Palomba
sowie ein Podiumsgesprach mit hochkaratigen
Mitdiskutanten zum Thema ,Design is making
things better for people. Right or wrong?"

Auf die Frage unserer Redaktion ,,Macht De-
sign die Dinge besser fiir die Menschen?" ant-
wortete Roberto Palombo:

Dazu muss ich zuerst einmal den Begriff Design
definieren. Ofter muss ich meinen Beruf bei

Freunden, Arzten, Rechtsanwalte erkléren. Ich
bin auch Architekt - das kann ich leicht erklaren.
Ist der Designer derjenige, der diese verrlckten
kleinen Dinge macht? Nein, alles, was nicht auf
den Baumen wachst oder aus der Erde ausge-
graben werden kann, muss designt werden.
Unsere Aufgabe als Designer ist es, all das zu
gestalten. Es ist nicht die Frage, dass wir heute
eine schlechte Situation haben und eine besse-
re brauchen. Wir mussen standig ausbalancie-
ren und redesignen. Design ist nur ein Spiegel,
in dem sich die Gesellschaft reflektiert.

Wenn Design ein Spiegel der Gesellschaft ist,
welche Gesellschaft haben wir heute? Wo re-
flektiert das Design die grosen Probleme die
wir heute haben?

©Catlo Ciraudo & Max Majola

Wir haben eine sehr interessante Gesellschaft,
die in einer Krise ist. Wir leben in einer kinst-
lichen Welt. Die Menschen werden wie Hihner
in einer Zuchtbatterie behandelt.

Ist Design fiir alle da?

Design ist eine sehr intellektuelle Arbeit, sie
muss erklart werden. Die Menschen mussen
nach Design verlangen, danach fragen. Wir ge-
stalten schliefilich ihre Umwelt.

Und ist Design bei jedem Produkt das Um
und Auf?

Ich bin ein Toilettendesigner, und ich bin gerne
Toilettendesigner! Ich habe da keinerlei Berth-
rungsangste! Bei gutem Design steht immer
die Funktion im Vordergrund.

Wie viel Spielraum hat man letztlich als
Designer?

LAUFEN macht das Unmogliche moglich!
Denn zum Zeitpunkt der Fertigstellung der
Designs gab es noch keine technischen Mog-
lichkeiten, diese auch in Keramik umzusetzen.
Dank der Innovationen des Produktionsteams
in Gmunden konnen unsere Entwdrfe jetzt in
Keramik gegossen werden. Durch das dortige
Spezialwissen, das anderswo durch Massen-
produktion verloren gegangen ist, haben wir
unseren kreativen Spielraum.

Zur Palomba Collection 2012 von LAUFEN gehdren
der Waschtisch ,,Menhir* und eine exklusive Bade-
wanne mit organischer Linienfihrung. Beide sind mit
den bereits eingefiihrten Stlicken der Badkollektion
kombinierbar. www.laufen.co.at

www.hotelstyle.at

[stvie 67


http://www.laufen.co.at
http://www.laufen.co.at

SCHAU

Hotelausstattung

,Marken-Architektur* in der Hotellerie
immer wichtiger!

Mit ausgekllgelten Marketing-Strategien reagieren zahlreiche Hoteliers
bereits auf die veranderten Buchungsgewohnheiten und Erwartungs-
haltungen ihrer Gaste. Immer mehr Touristiker entdecken aber, dass
Corporate Identity viel mehr meint, als vereinheitlichtes Briefpapier, die
Entwicklung eines Logos mit passendem Slogan oder die Kategorisie-
rung des Betriebs als Wellness- oder Familienhotel. Das Haus selbst wird
kunftig zur Marke, mit eigener Identitat, Charakter und Personlichkeit.
Ein Trend, den die Hotel-Architektur-Experten von Haid & Falkner in Lan-
genfeld fur ihre Kunden langst verinnerlicht haben — wie die aktuellen
Projekte Hotel Bergwelt in Obergurgl und Tyrolerhof in Sélden zeigen.

Was verstehen Sie unter Marken-Architektur und wie unterscheidet
sie sich von klassischen Projekten?

Thomas Falkner: In dieser Form der Architektur wird das Markenbewusst-
sein des Hauses sensibel in der Architektur weitergefuhrt. Das bedeutet,
die Identitat des Betriebs, sein Wesen und sein Ausdruck, endet nicht mit
niedergeschriebenen Marketingkonzepten, sondern schldgt sich sprich-
wortlich in den Hotelmauern nieder. Hierfur befassen wir uns eingehend
mit der Kernbotschaft der Marke und der Corporate Identity des Hauses
und erarbeiten gemeinsam mit dem Hotelier ein authentisches Konzept.

Welche Vorteile entstehen dadurch?

Thomas Falkner: Eine markensensible Gestaltung der Hotelarchitek-
tur lasst ein stimmiges Ganzes entstehen — das spurt und erlebt der

Gesunder Schlaf als Erfolgsfaktor

Die Schlafforschung bringt es immer deutlicher zu Tage:
Wellness und Erholung sind ohne gesunden Schlaf nicht
moglich. Ein gutes Hotelbett zahlt mittlerweile zu den
wichtigsten Buchungsgriinden in der Branche. Gesunder,
erholsamer Schlaf braucht allerdings elementare Voraus-
setzungen. Deshalb setzt Samina auf Schlafkomfort in
hochstem Ausmaf. Mit den ,Power Sleeping Rooms®*
wird aus jedem Schlafplatz ein Ort der Entspannung und
Regeneration. Das garantiert bestmogliche Schlafqua-
litdt und hdchsten Nutzen. Uber 40 fiinrende SPA- und
Wellnesshotels der 4- und 5-Sterne Kategorie begeistern
ihre Gaste bereits mit den Power Sleeping Rooms®. Da-
bei stehen international bekannte Namen wie Wellness-
hotel Krallerhof in Leogang, Hotel Engel in Gran, Postho-
tel Achenkirch, Traumhotel liebes Rotflih in Haldensee,
Burghotel Oberlech sowie ab Winter 2012 auch das Alpin
Juwel in Saalbach/Hinterglemm und das Hotel Bornmihle
stellvertretend fUr die Pioniere des pramierten Hotelkon-
zeptes ,Wellness im Schlaf*. Deshalb setzt Samina auf
Schlafkomfort in hochstem Ausmaf.

SAMINA Hotelkonzepte
T +43(5522) 53500
philipp.amann(@samina.at
www.samina-hotels.com
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Gast. Nachhaltige Materialien und architektonische Akzente in der In-
nenraumgestaltung unterstreichen den Charme des Hauses. Dadurch
erreichte Einzigartigkeit, Nachhaltigkeit und bessere Markt- und Preis-
durchsetzung sind nur einige Pluspunkte fir den Hotelier.

Wie unterscheiden Sie sich vom Mitbewerb?

Thomas Falkner: Als unabhangige, neutrale Planer sind wir seit vielen
Jahren erfolgreich in der Hotelarchitektur tatig. Aus einer Hand bieten wir
alle Leistungen von der Projektentwicklung und der Planung Uber das
Bau- und Projektmanagement bis zu Bauaufsicht, Innenraumdesign und
Marketing. Wir Ubernehmen sogar alle Ausschreibungen bei allen Ge-
werken und die Prifung der Gewerbe- und Haftpflichtversicherungen.

www.haidfalkner.at



http://www.haidfalkner.at
http://www.haidfalkner.at
http://www.samina-hotels.com
http://www.samina-hotels.com
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Hotelausstattung

Schauraum in neuem Outfit

Nachdem die Ausstellungsflachen in Schwanenstadt
und Linz bereits erfolgreich neu gestaltet wurden, setzte
man das neue Corporate Identity der Marke Joka auch
im Schauraum Wien 12 um. Die Kunden konnen sich auf
insgesamt 800 m? Ausstellungsflache Uber die gelun-
gene Neugestaltung freuen — gepragt von einer Stim-
mung zum Wohlflihlen, unterstrichen durch elegantes
Schwarz und aufgefrischt mit bewusst gesetzten Farbak-
zenten. Auch die neu erworbenen Premiummarken im
Natursegment wie ,,ProNatura", ,Sanovit* und ,FehrMed"
sind bereits in das neue Schauraumkonzept integriert
und vervollstandigen die Produktpalette von Joka.

~La Famiglia“: ,La Famiglia® ist eine innovative, adap-
tive und individuell gestaltbare Bettenserie mit unter- y.
schiedlichsten Kopfhaupt- und Bettvarianten. Das Neue J
an dieser Bettenentwicklung sind die verschiedensten
Polsterungsvarianten mit dazu passenden Matratzen,
Boxspringbetten mit unterschiedlichsten Zusatzfunk-
tionen oder auch Franzosische Betten, auf Wunsch mit
Stauraum. Durch die breite Variantenvielfalt positioniert
sich das Unternehmen vollig neu im Bereich des Schla-
fens undist nunin der Lage, jedem sein ,,personalisiertes
Bett" zu fertigen. Im Rahmen der Schauraum-Wiederer-
offnung wird erstmals ein Bett aus der ,La Famiglia“ Serie
prasentiert, das mit dem Schlafsystem von ProNatura
kombiniert wurde.

Joka Schauraum
Sagedergasse 50
1120 Wien

T+43 18042352
wien12(qjoka.at
www.joka.at

HAID&FALKNER www haidfatkner.at

DESIGN" ARCHITEKTUR

[ HOTEL STEFAN **** - SOLDEN )
GASTE STUDIOS 2012 - DANKE

www.hotelstyle.at
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http://www.joka.at
http://www.joka.at

SCHAU

Hotelausstattung

Der beste erste Eindruck
fur die Lobby

Futuristisch-modern, gediegen-elegant oder luxurios-mondan — Ein-
gangsbereiche sind wichtig fur den besten ersten Eindruck, den Gaste
beim Betreten eines Hotels gewinnen. Unterstrichen wird das Ambien-
te reprasentativer Hoteleingdnge mit automatischen Turen. Nach allen
Seiten transparent, lassen sie lichtdurchflutete, offene Eingangsbereiche
entstehen. Automatische filigrane Slimdrive SCR Rundschiebetlrsy-
steme von Geze bieten zudem bepackten Gésten barrierefreien Begeh-
komfort. Rollstuhlfahrer oder Hotelpagen mit Kofferwagen passieren sie
problemlos und ihre Leistungsfahigkeit ermoglicht auch bei grofserem
Publikumsverkehr den komfortablen und raschen Zugang in das Hotel.
Rundschiebetlren sorgen zudem fUr Sicherheit, denn sie sind auch als
Fluchtwegvarianten erhéltlich. Im Gefahrenfall, bei Stérungen oder bei
Stromausfall, 6ffnen sie und bleiben offen stehen, sodass das Hotel
schnell und sicher verlassen werden kann.

"Wissen ist das einzige Gut, das sich vermehrt, wenn man es teilt. Wer
nichts weifs, muss alles glauben"(Marie von Ebner-Eschenbach). Genau
aus diesem Grund hat sich Geze Austria vor einigen Jahren dazu ent-
schlossen, Veranstaltungen fur Architekten durchzufihren. Mehrwert
durch Mehrwissen, mit wissenswerten Veranstaltungen fur Architekten
und Planer. Mit einem guten Mix aus Fachvortragen der Theorie und Pra-
xis bietet das Unternehmen regelmafig Veranstaltungen in attraktiven
Locations und mit originellem Rahmenprogramm an. Lesen Sie und se-
hen Sie die aktuellen Beitrdge online nach auf der Homepage / Rubrik
Architekturabende.

Treibhauspotenzial _GWP 100 Jahre
[kg CO_-Agv.]
150 - 117,28
100 | 7889 83,34
30 4
0
=112
=50
-43.82
=100
Rohstofle  Produktion  Mutzung  Werwertung Lebensweg
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GEZE Austria GmbH
T+43 (0622587180
F+43 (006225 87180-199
austria.at(Qgeze.com
www.geze-austria.at

Verantwortung iibernehmen

Aktive Mafinahmen gegen den Klimawandel und konsequente Schritte
zur Energieeinsparung sind heute in weiten Teilen unserer Gesellschaft
nicht nur akzeptiert, sie werden sogar zunehmend von Planern und
Bauherren gefordert. DORMA HUppe unterstUtzt diese Entwicklung mit
grofSem Engagement und hat jetzt als einer der ersten Anbieter beweg-
licher Trennwande drei seiner Systeme vom Institut Bauen und Umwelt,
IBU, entsprechend der strengen EPD-Richtlinien (Environmental Product
Declaration) nach ISO 14025 und EN 15804 bewerten lassen. Aktuell lie-
gen EPD’s fur die mobilen Trennwande MOVEQ, Varitrans und Variflex vor.
Zur Bewertung von aussagestarken Nachhaltigkeitsleistungen von Ge-
bauden sind detaillierte Produktinformationen erforderlich. Diese wer-
denin den EPD’s produktbezogen Uber den gesamten Produktlebenszy-
klus mit der Okobilanz ermittelt und bewertet. So hat man schon heute
fUr die drei Trennwandsysteme eine auf Basis der europaischen Gesetze
zertifizierte und belegbare Grundlage geschaffen, mit der sich fur jeden
nachvollziehbar der sprichwortliche Weg des Produkts ,von der Wiege
bis zur Bahre" aufzeigen lasst.

DORMA Hiippe Austria GmbH
T+43(0)732 600-451
F+43(0)732 650-326
office(@dorma-hueppe.at
www.dorma-hueppe.at


http://www.geze-austria.at
http://www.geze-austria.at
http://www.dorma-hueppe.at
http://www.dorma-hueppe.at
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GASTRODECK - die innovative Gastgartenlosung

Das neuartig konzipierte Gastgartensystem gastrodeck bietet der ur-
banen Gastronomie maximale Flexibilitat. Herkommliche Gastgarten
haben einige Schwachstellen — der aufwandige Auf- und Abbau, die La-
gerung im Winter oder auch die umstandliche Reinigung sind nur einige
davon. Daher stofSt das neue System auf enormes Interesse in der Bran-
che. Durch den modularen Aufbau ist das Terrassensystem fUr jede Flache
geeignet und kann problemlos ohne Werkzeug selbst auf- und abgebaut
werden. Die hohe UV- und Witterungsbestéandigkeit durch die verwende-
ten Materialien (Edelstahl und NOMAWOOD-Platten) garantieren Langle-
bigkeit und hohe Stabilitat und erflllen hochste asthetische Anspriche.
Speziell fur das gastrodeck-System entwickelte Schirmstander, sowie
hochwertige Edelstahlgelénder machen dieses Gastgartenkonzept zur
einzigartigen Losung fUr den Aufsenbereich. ,Mit diesem neuen System
konnen wir fUr unsere Gaste eine angenehme Atmosphare in trendigem
Design schaffen. Die einfache Handhabung des Auf- und Abbaus ist na-
turlich ein enormer Vorteil" erklért einer der zufriedenen Kunden.

www.hotelstyle.at

Vorteile der modularen Terrasse gegentiber
herkémmlichen Terrassen:

* Gelandeunebenheiten bis 300 mm ausgleichbar

* Einfache Anbringung von Standardmodulen wie Stiege und
Rampe moglich

* Kompletter Boden ohne Schrauben montierbar

* Wenig Platzbedarf bei Lagerung: 25 m? Boden auf 1 Europalette

* Jederzeit erweiterbar durch das Modulsystem

* Zertifizierte Rutschfestigkeit auch bei Nasse R12

* Schirmstander im Boden integrierbar

* Schneller Auf- und Abbau

* Kann im Winter im Freien gelagert werden

* Besitzt hochsten Werterhalt

Nahere Informationen finden Sie auf www.gastrodeck.com.
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Schlafen im Hotel

TAG FUR TAG, NACHT FUR NACHT.

ViscoPUR for WELILNESS

Sie tun doch alles fiir Ihre Gaste. Wirklich alles?

Das Restaurant ist perfekt, der Offentlichkeitsbereich prasentiert sich als
Visitenkarte und im Wellness- und Spabereich wurden gewaltige Sum-
men investiert. Die Zimmer bieten selbstverstandlich Flat-TV, WLAN,
Minibar, Zimmersafe, Telefon und Radio. Schliefilich muss man sich als
Hotelier vom Mitbewerb entsprechend abheben und besondere Mafs-
nahmen setzen. Nur: Dieses Angebot haben nahezu alle Hotels, die Un-
terscheidungsmerkmale sind gering!

Stiefkind Schlafkultur

Elfra hat 200 Hotels im 4* 4*S und 5* - Bereich analysiert und sich an-
gesehen, wie die Zimmerausstattung beworben wird. Das Ergebnis: Von
Werbung ist da keine Spur. Alle Hotelbetriebe verwenden die gleichen
hard facts. Warum aber wird ein Drittel der Zeit, die ein Gast in Ihrem
Hotel verbringt, kaum beachtet? Warum finden sich in der Werbung zu
diesen wichtigen acht Stunden keine griffigen Informationen, Aussagen
oder Argumente? Wissen Sie, worauf sich unsere Fragen beziehen? Rich-
tig, auf jene Zeit, die der Gast im Bett verbringt. Dort soll er sich erholen,
entspannen, gut schlafen und am Morgen fit und unternehmungslustig
aufwachen.

Wettbewerbsvorteil Schlafkomfort

Die Top-Hotellerie unterscheidet sich von anderen guten Hotels durch
das durchgehend hohe Niveau. Es ist in jedem Detail sichtbar und spur-
bar. Aus der Summe dieses hohen Qualitatsstandards entsteht das posi-
tive Geflhl der Gaste, ein einmaliges Feeling. Umso wichtiger ist es, den
Erholungsort ,Bett" entsprechend zu gestalten, da der Gast keinen an-
deren Bereich so intensiv nltzt wie diesen. Der Schlaf bietet dem Korper
die grofste Chance sich umfassend und nachhaltig zu regenerieren. Die
richtige Matratze bietet damit dem Hotelier die Chance, sich seinen Ga-
sten mit einer unverwechselbaren Schlafkultur zu prasentieren.

ViscoPur Marketingpaket

Fehlten |hnen bis jetzt die Argumente zu diesem Thema fur eine er-
folgreiche Positionierung im Wettbewerb? Elfra hat ein Marketingtool
entwickelt, das Ihnen ohne grofsen Einsatz, jedoch mit spannenden
Ergebnissen hilft, die Werbung far Ihr Hotel mit neuen Argumenten zu
bereichern. Wir prasentieren Vorschlage, wie Sie sich von lhren Mitbe-
werbern nachhaltig abheben und gleichzeitig dem Gast eine perfekte
Schlafkultur bieten.
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Gut schlafen ist keine Wissenschaft: Lassen Sie sich nicht von kom-
plizierten Bettsystemen und Einschlaftechniken verwirren. Es ist doch
ganz einfach: Ein gutes, kiihles Raumklima und eine Matratze, die von
der ersten Minute an dem Gast das Gefuhl gibt aufsergewohnlich gut zu
liegen. Eine ViscoPUR Matratze hat die notwendigen Eigenschaften fur
ein solches aufsergewohnliches Liegegefuhl.

Testen Sie eine der Matratzen,

Auflagen oder Kissen. Dann -

fUhlen Sie, warum wir von der
Qualitat so Uberzeugt sind.
Wir informieren Sie gerne
Uber das ViscoPUR Marke-
tingkonzept ,Schlaf dich fit*
— speziell far Ihr Hotel!

ViscoPUR

feel the best

7 @

elfra

T+43(0) 2246 27322
office(@elfra-betten.at
www.elfra-betten.at

AN

elfra

DIE MARKE MIT KOMPETENZ
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Naturholzboden

Wohnklassiker Holz

Holz ist ein echter Wohnklassiker und passt in jedes
Ambiente. Ob Schiffsboden, Landhausdiele oder Hoch-
kantlamellen — die umfangreiche Auswahl an Holzarten,
Verlegetechniken und Mustern lasst bei Hofer keine
Wlnsche offen. Das natUrliche Material findet grofen
Anklang — von stilvollen Speisesalen bis gemutlichen
Bauernstuben — und verleiht jedem Raum einen indivi-
duellen Stil. Nachhaltig erweisen sich Holzboden, wenn
sie nach jahrelanger Nutzung abgeschliffen werden und
wie neu erstrahlen.

Hofer Fliesen und Béden
T+39 0471654 148
info(@hofer.it

www.hofer.it

TR APA®

BODEN

ES gibt nichts Tieferes als die Oberflache”

sagte Andy Warhol. In diesem Sinn gewahrt die Oberflache eines
Holzbodens tiefe Einblicke in den individuellen Charakter des
Raumes - und damit seiner Bewohner.

Ob seidig-glatt, dreidimensional-plastisch, zurlickhaltend-elegant,
exatisch-kahl, 1dndlich-gemdtlich oder modern-urban:

Trapa bietet viele Moglichkeiten, die Oberflache der Boden
mechanisch zu bearbeiten und mit Laugen unterschiedliche
Farbnuancen zu erzielen,

Das jeweilige Ergebnis kann man - vor allem bei schrag einfallen-
dem Licht - sehen, und bei geschlossenen Augen auch deutlich
fUhlen.

Trapa Naturholzboden sind sinnlich erlebbar, erzahlen ihre eigene
Geschichte, werden mit den Jahren immer schoner und bekommen
dabei eine edle ,Pating".

Trapa Boden GesmbH
Schauraum Traunkirchen
Uferstr.23

A-4801 Traunkirchen
Tel: 0043/7617/3227 0
Mail: info@trapa.at
www.trapa.at
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SCHAU

Hotelausstattung

Felsgrau: souveran, kraftvoll, naturlich

Farben sind ein ideales Gestaltungsmittel— sei es um das Ambiente auf-
zufrischen, oder Raumen eine individuelle Note zu verleihen. Blanco,
weltweit fihrend bei GranitspUlen, bietet seit Jahren ein ausgewogenes
Spektrum edler Farbtone. Die fein nuancierte Palette der,,CombiColours"
Farben erlaubt die perfekte Abstimmung von Spule und Armatur mit
Arbeitsplatten und Kichenmaobeln. Charakteristisch ist dabei ihre zeit-
gemafie, asthetische Ausstrahlung, dank derer sich die Farbtone zudem
langfristig einsetzen lassen. Zur Premiere der kompakten ,Blancoelon XL
6 S" prasentiert der Spulenspezialist eine neue Silgranit-Farbe: Felsgrau
ist ein markanter, dunkler Grauton mit einer natUrlichen, gesteinsartigen
Anmutung, der durch feine Braunnuancen einladend warm wirkt. Die
zeitlose Farbe positioniert sich zwischen Anthrazit und Alumetallic und
komplettiert das Farbsystem um einen kraftvollen Ton, der an dunkle Na-
tursteine wie Schiefer erinnert.

BLANCO Austria
T+4312782823
office(@blanco.at
www.blanco.at
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Auf dem Weg zur eigenen Marke

Die Hotelsoftware ,hotline frontoffice" unterstitzt die gezielte Vermark-
tung von mittelstandischen, eigentimergefihrten Hotels. ,Was in der
Vergangenheit nur grofsen Hotelketten oder Hausern mit einer eigenen
Marketing-Abteilung moglich war, kann heute jeder Hotelier selbst Uber-
nehmen: die Vermarktung des eigenen Hauses. Im Internet oder in der
direkten Stammgastkommunikation. Die technischen Entwicklungen
erlauben eine individuelle, gezielte Vermarktung®, erklart Bjorn Ahrndt,
Marketing-Leiter beim Hotelsoftware-Hersteller Hotline. Und so funk-
tioniert es: Um das eigene Hotel im World Wide Web zu prasentieren,
entscheidet sich der Hotelier lediglich fUr ein passendes Channelma-
nagement-System. Die Steuerung und Aktualisierung der freien Zimmer
Ubernimmt dann die Hotelsoftware vollautomatisch. Mit jeder Daten-
Ubertragung werden dann Buchungsportale wie hotel.de, HRS oder boo-
king.com sowie das Hotel mit ,frischen Informationen® versorgt.

HOTLINE GROUP GmbH
T+49(0) 8321/ 67 49-0
info(@hotlinesoftware.de
www.hotlinesoftware.de
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Festtagskuche

Kochen, wie die Feste fallen!

Das Restaurant Gmachl steht fir hochste Qualitat auf allen Ebenen. Und so zelebriert man
auch in der Kiiche das Besondere und kredenzt taglich wahre Festspiele fiir den Gaumen.
Womit kann man aber seine Gaste zu festlichen Anlassen noch Uberraschen und wie gestaltet
man ein perfektes Festmenu? hotelstyle bat Kiichenprofi und Haubenkoch Gottfried Gotz zum

delikaten Gesprach.

lhre Klche ist weithin bekannt,
was zeichnet lhren Erfolg aus?

Gottfried Gotz: Mein Motto lautet ,Gekocht
wird, was die Gaste wlnschen." Nicht meine
Vorlieben, sondern die Nachfrage entschei-
det, was auf den Tisch kommt. Auf die Attri-
bute ,Bio" und ,Saisonal" setzen wir ganz
bewusst dort, wo es sinnvoll ist, vor allem bei
heimischen Produkten. Neben Spezialitaten
aus der Region bringen wir aber auch interna-
tionale Einflisse und Zutaten in das Angebot
ein, denn unsere Gasteklientel erwartet eine
breite Auswahl, wobei uns aber die Faktoren
Frische und Qualitat immer gleich wichtig
sind. Sie finden daher auf unserer Speisekarte
fangfrische Fische, bodenstandige Fleisch-
und Wildgerichte ebenso wie vegetarische
Kostlichkeiten und duftige Mehlspeisen.

Sie kreieren hier schon seit einem
Vierteljahrhundert immer wieder neue Kost-
lichkeiten. Wie haben sich Anspruch und Ge-
schmack der Gaste in dieser Zeit verandert?

Gottfried Gotz: Aus meiner Sicht ist der ge-
nerelle Anspruch an Qualitat und Kreativitat
in der gehobenen Profikliiche gestiegen. Der
moderne Gast ist ja in der Regel Uber das
Thema Kulinarik sehr gut informiert. Es gibt
zudem immer mehr Hobbykdche, zu diesem
Trend tragen sicher auch die zahlreichen
Kochshows im Fernsehen bei. Aber dennoch
istund bleibt es ein grofser Unterschied, ob je-
mand am Wochenende flr ein paar Stunden
am Herd steht oder taglich als Profi kocht. —
Das Know-how bekommt man einfach nur
durch permanente Ubung und Weiterent-
wicklung. Ich wulrde also sagen, dass sich
der Druck in unserem Kochalltag erhoht hat,
wir aber gleichzeitig auch eine hohere Wert-
schatzung unserer Arbeit erfahren.

Wenn der Level generell sehr
hoch ist, wie gestaltet man dann das Aufer-

gewohnliche — beispielsweise ein Galadinner?

Gottfried G6tz: Das ist zunachst ganz simpel
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eine Budgetfrage, denn mit edlen Produkten
ist das Ausergewohnliche natdrlich leichter zu
kreieren. Deshalb ist es die grofse Herausfor-
derung mit vernUnftigen, gangigen Produkten
etwas wirklich Feines zu zaubern. Bei der
Auswahl der Gerichte ist es Ubrigens immens
wichtig den mehrheitlichen Geschmack zu
treffen, sich also die Gasteklientel genau an-
zusehen. Denn wahrend viele altere Personen
beispielsweise ein gut gemachtes Kalbsbries
durchaus zu schatzen wissen, wird das bei der
Generation unter 30 sehr wahrscheinlich eher
ein Reinfall. Und eine perfekt abgestimmte
MenUfolge beeinflusst auch den logistischen
Ablauf an einem Abend entscheidend. Denn
wenn die Mitarbeiter im Service ein Gericht je-
dem Gast drei Minuten schmackhaft machen
und dann doch erst in der Kiiche Alternativen
ordern mussen, kann das schnell zu einer
kleinen Katastrophe werden. Mit einem Wort:
FestmenUs gelingen nur mit einer wirklich ex-
akten Vorbereitung.

Bilder: Hotel Gmachl Bergheim

Wie stellen Sie nun ein festliches
Menu grundsatzlich zusammen, damit es mog-
lichst dem Geschmack aller Gaste entspricht?

Gottfried G6tz: Ein heifser Tipp ist es, auf
einem Teller Variationen eines Grundthemas
anzubieten- beispielsweise einen Rehru-
cken im Pistazienmantel und dazu ein Ra-
gout von der Schulter oder ein Rindswangerl
geschmort mit einem rosa Filet mit Kruste.
Wenn man dazu noch mit Beilagen und Ge-
muse variiert und nicht zu exotisch wahlt, ist
man auf der sicheren Seite.

Was sind Ihre Top-Renner bei den
festlichen Vorspeisen?

Gottfried Gotz: Immer gut gehen Wachtel-
eier oder Dreierlei vom Fasan, hoch im Kurs
stehen bei uns auch Carpaccios, etwa vom
Ochsenfilet gemischt mit Garnelen. Aber
auch Terrinen vom WildgeflUgel sind ein hei-
RBer Tipp!



hotelstyle: Und wie geht esin der MenUfolge
weiter?

Gottfried Gotz: Da wir eine eigene Fleisch-
hauerei in unserem Betrieb haben, sind wir
natUrlich auch fur unsere Rinds-, Wild- und
Kalbsgerichte bekannt. Der Jahreszeit an-
gepasst servieren wir gerade sehr gerne
Hirschfilets auf Steinpilzen und Morcheln,
dazu etwa Polentaversionen mit Truf-
feln oder auch Schupfnudeln. Als Dessert
sind Zimtparfaits oder Kombinationen mit
Punsch, Sauerkirschen oder Lebkuchen
gefragt. Auch bei den Desserts muss man
Uberlegen, fur wen man kocht. In Zeiten
der Festtage kommen beispielsweise mehr
Einheimische ins Restaurant, die bei einem
Galadinner nicht unbedingt einen Kaiser-
schmarren oder Palatschinken haben wol-
len. Melden sich hingegen Touristen an, weifs
ich, dass man diesen Gasten mit den regio-
nalen, bodenstandigen Spezialitaten oft die
grofite Freude machen kann.

hotelstyle: Wichtiges Thema — die Getranke-
kultur?

Gottfried Gotz: Zum Gliick haben wir in Os-
terreich ja alles was wir zu einem feinen Es-
sen an Getranken brauchen: Hervorragendes
Wasser, das direkt aus der Leitung kommt,

Spitzenweine — ob weifs oder rot — und eine
tolle Bierkultur. Bierist ja gerade zu den Festta-
gen in speziellen Brautechniken ein perfekter
Begleiter zu sehr vielen Gerichten. Und ich
personlich finde einen Pfiff Bier als Aperitif zu
einer bodenstandigen Kiche wirklich perfekt!

hotelstyle: Wichtig fUr ein perfektes Fest-
tagsmenu ist auch ein entsprechendes Ambi-
ente, eine hochwertige Tischkultur?

Gottfried Gotz: Hier gilt fir mich definitiv:
Weniger ist mehr! Bei einem festlichen Essen
sollte der kulinarische Genuss im Mittelpunkt
stehen und nicht die Tischdekoration. Hoch-
wertiges Porzellan und edle Tischwasche
unterstitzen eine festliche Atmosphare, mir
sind auch hochwertige Glaser und ein ent-
sprechendes edles Besteck wichtig - keine
Frage. Aber wenn ein Tisch fur vier bis funf
Gange eingedeckt wird, bleibt vielleicht noch
Platz fur einen dezenten Kerzenstander und
eine kleine Blumenvase — und alles Weitere
ist eigentlich ein Storfaktor. Wenn manchmal
unsere Gaste fur einen Anlass selbst dekorie-
ren, muss ich mich immer wundern, was da so
alles auf den Tisch kommt — Perlen und Herz-
chen und Sternchen und so weiter. Das Ser-
vicepersonal ist dann sehr damit beschaftigt,
noch drei Zentimeter Platz flr die Teller mit
den Gerichten zu finden.

www.hotelstyle.at

Festtagskliche

Gottfried Gotz lenkt die kulinarischen
Geschicke im Restaurant Gmachl in
Salzburg seit rund 25 Jahren. Etliche
seinerKreationen haben einen Stamm-
platz auf der Karte erobert, wichtiger
ist dem Haubenkoch aber das virtuose
Spiel zwischen Bodenstandigkeit und
Internationalitat. www.gmachl.at

hotelstyle: Die Ubliche lustige Killerfrage fur
jeden Profikoch: Was kochen Sie zuhause an
Festtagen?

Gottfried G6tz (lacht): Meine Ubliche ehr-
liche Antwort — ich lasse kochen! Wenn man
als Chefkoch nach Festtagen und grofen
Galadinners den Kichenstress geschafft hat,
stellt man sich beispielsweise am Heiligen
Abend daheim nicht wieder in die Kiche. Ich
versuche es zumindest zu vermeiden, wenn
es irgendwie geht. Und wenn mich jemand
bekocht, dann bin ich auch mit einfachen Ge-
richten ganz gltcklich. Denn ich denke — bei
aller Liebe zur Kochkunst — gerade im Pri-
vaten sollte zu Festtagen mit dem Essen nicht
zu viel Aufwand getrieben werden. Dieser
Trend zur Perfektion ist zuweilen auch sehr
kontraproduktiv. Denn der Stress bei einem
mehrgangigen Dinner ist meist vorprogram-
miert: Man nimmt sich zu viel vor und dann
leidet die Stimmung. Wennich nur an die War-
teschlangen gerade jetzt zu Weihnachten in
den Supermérkten denke! Daher mein Tipp
an alle meine Gaste und lhre Leser: Geniefsen
Sie die Zeit mit Ihrer Familie und kochen Sie so
einfach wie moglich. Fur ein Galadinner gibt
es schlieflich die Profis im Restaurant!

Herzlichen Dank fir das Gesprach!

[stvie 77



Festtagsklche

e

Saibling - Delikatesse fur den

Frischer Fisch ist aus der Festtagskiiche nicht mehr wegzudenken. Mit dem Saibling, frisch aus
dem hauseigenen Raucherofen, erwartet Gourmets nun auch eine weitere feine Delikatesse
aus der kulinarischen Ideenwerkstatt von Kiichenchef Markus Trocki. Sein Credo dabei: ,Ich
mochte unseren Gasten das Erlebnis der Urspringlichkeit und Genuss vom Feinsten bieten.
Das gelingt am besten mit hochwertigen, regionalen Produkten und raffinierten Rezepten.*

Der gerducherte Saibling aus hauseigener
Produktion z&hlt zu den neuen kulinarischen
Highlights des Wiener Imperial Renaissance
Hotel im 3. Bezirk. Uberzeugte der Saibling
bisher vor allem in klassischen Zubereitungs-
arten — im Ganzen gebraten, gedampft oder
in Butter souffliert — durfen sich die Gaumen
von Fischliebhabern nun auch tGber das neue
Geschmackserlebnis mit feiner Rauchernote
freuen. Die Gaste erwartet dabei Qualitats-
fisch aus heimischen Gewassern, der fur die
warme Zubereitung auf Wunsch selbst aus-
gesucht werden kann oder alternativ als kalte
Raucherdelikatesse auf den Teller kommt. Vor
der klassischen Zubereitung wird der Saibling
Lgefischt" und dann ganz frisch vom Kichen-
team nach Wunsch zubereitet.

Edel im Geschmack: Kichenchef Markus
Trocki setzt sich mit Leib und Seele fur das
Projekt Rauchersaibling ein. Nach Einrichtung
eines eigenen Sufdwasserbeckens, rauchert
der Chefkoch den Saibling nun auch im haus-
eigenen Raucherofen:, Fir mich geht ein kuli-
narischer Traum in Erfallung. Durch die scho-
nende Veredelung — die Zubereitung erfolgt
mit Natursalzen und heimischen Buchenhol-
zern — erhalt der Saibling einen einmaligen,
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einzigartigen Geschmack. Sein Aroma kommt
dadurch besonders gut zur Geltung. Mit selbst
gerduchertem Saibling verwohnen wir mit
einem hochwertigen Produkt mit personlicher
Note." Die Saiblinge entstammen klaren oster-
reichischen Gewassern und folgen damit dem
Trend zum heimischen Fisch, dessen geprufte
Herkunft auch den modernen Anspriichen an
die Nachhaltigkeit gerecht wird.

Fischbecken und R&ucherofen — Ga-
ranten fiir héchsten Genuss: Einmal pro
Woche werden die Saiblinge direkt vom Na-
turteich ins Hotel geliefert und dort ins Fisch-
becken des Hotels umgesiedelt. In einem
Uber zwei Meter langen Wasserbecken leben
die Saiblinge dann mit ausreichend Platz, ei-
ner an die Bedurfnisse der Tiere angepassten
Temperatur und einer permanent simulierten
Stromung — Faktoren, die einen stressfreien
Aufenthalt der Saiblinge im historischen Am-
biente des Hotels garantieren. Peter Lorenz,
General Manager des Imperial Riding School
Renaissance Vienna Hotel: , Wir freuen uns
sehr Uber unser einzigartiges Angebot und
sind der Idee unseres ambitionierten Chef-
kochs gerne gefolgt. Denn von der Qualitat
und dem hohen Genussfaktors des Saiblings

Festtagstischl

Markus Trocki, Executive Chef des Imperial Riding
School Renaissance Vienna Hotel

hat er uns mehr als Gberzeugt. Mit den neuen
Raucher-Varianten des Saiblings konnen wir
nun frische Impulse setzen, die unabhangig
von der Saison gerne angenommen werden,
weil geraucherter Fisch zu jeder Jahreszeit
passt. Die Investition in einen eigenen Rau-
cherofen hat sich gelohnt, denn nicht nur der
Fischlasst sich dort wunderbar veredeln. Auch
andere Zutaten haben das Potenzial zum
Raucher-Hit und werden kunftig sicherlich far
weitere Uberraschungen aus der Kiiche des
Imperial Renaissance Hotel sorgen.”

© Wolfgang Krautzer

© pictureborn, Helga Nessler



Festlich vegetarisch speisen

Das Tian im Herzen Wiens ist ein Ort, an dem
Architektur, Atmosphare und Lebensfreu-
de den harmonischen Rahmen fUr den ze-
lebrierten Genuss vegetarischer Kiche auf
moglichst biologischer und nachhaltiger Basis
bilden. In Zusammenarbeit mit ausgesuchten
Partnern werden erlesene Produkte in allen
Bereichen des Unternehmens verwendet. So
wird zum Beispiel das Wasser nach dem Gran-
der Prinzip belebt; die Kliche setzt unter ande-
rem ausschliefslich naturbelassene Salze und
reine GewUrze von den besten Lagen der Welt
und naturlich auch frisches GemUse und Obst
von osterreichischen Bio-Bauern ein.

Aufhochste Qualitat setzt man daher nattrlich
auch zu besonders festlichen Anlassen: ,Alles
Walzer" heifst es am 7. Februar 2013 wieder,
wenn der traditionelle Opernball in der Wiener
Staatsoper mit hunderten Tanzbegeisterten
Uber die Buhne geht. TIAN Chefkoch Paul Ivic
hat hochstpersonlich ein exquisites und fest-
liches Menu kreiert. Er verwohnt die Gaste mit
kulinarischen Highlights und stimmt auf die
rauschende Ballnacht ein. Gestartet wird mit

der Grinen Auster, gefolgt vom Erdapfelsalat
2.1. mit Perigord Truffel und Piemonteser Ha-
selnlisse oder Spinatmarubini mit Alba Triffel
und Zitronenverbene. Schwungvoll wird dann

Festtagsklche

© Tian

LAlles Walzer" mit gratiniertem Pilztartare und
schwarzen WalnUssen serviert. Den himm-
lisch-stfsen Abschluss bildet mottogetreu - die
Quadrille von Himbeere, Litschi und Rose.

Kuchenmeilsterwoche mit Meisterrmmenus

Regionales und Saisonales mit Inspirationen aus aller Welt wurde bei der 17. Kiichenmei-
sterwoche von 18. bis 25. November im Reiters Finest Familyhotel in Bad Tatzmannsdorf zu

wahrlich meisterlichen MenUs verpackt.

Sechs renommierte Kichenmeister spannten
den Bogen vom Wollschwein aus Reiters eige-
ner Zucht Uber den Neusiedlersee-Wels bis
zum Almochsen bei den Produkten und von
Sanddorn Uber Sternanis bis Cumbava bei den
Aromen. Gesteigert wurde der Genussfaktor
in dieser Woche von renommierten Osterrei-
chischen Weingltern, die zu den Menus aus-
gesuchte Weine servierten.

Die Veranstaltung bot jedoch weit mehr als
festliche Abendessen: Schaukochen oder
Schnapsbrennen am Nachmittag, Wein- und
Sektverkostungen und personliche Ge-
sprache mit den Winzern sowie die Tipps und
Tricks der Koche liefsen die Abende zu einem
besonderen Erlebnis werden.

Beginnend mit dem Allegria-Klchenchef Chri-
stian Schiechl, der 2012 bereits zum zweiten
Mal mit dem ,Goldenen Reindl" ausgezeichnet
wurde, war an jedem Abend dieser Woche ei-
ner der Kichenmeister fur das Menu verant-
wortlich. Es folgten Reinhard Rois vom Land-
haus Rois in Fronleiten, Stefan Horvath aus

www.hotelstyle.at

der Pauli’s Stuben in Purbach, Kichenmeister
Gerald Grieser, der franzosische Sternekoch
Vander-Stichelen mit seinem Team und Su-
premehotel Kichenchef Helmuth Gangl. ,Be-
sonders stolz bin ich, Patrice Vander-Stichelen
und sein Team aus dem Hotel Royal in Evian-
les-Bains am Genfer See bei uns im Burgen-
land begrifien zu durfen®, erklarte Gastgeber

Karl ). Reiter, ,er hat bereits im berihmten, mit
3 Michelin-Sternen ausgezeichneten Restau-
rant Alain Ducasse im Pariser Plaza Athénée
gekocht. Das ultimative Feuerwerk der GenUs-
se war beim Finale der Kichenmeisterwoche
zuerleben, als alle Kichenmeister gemeinsam
ein 7-gangiges GalamenU gestalteten.
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Schauraum

Eleganz fur Weinliebhaber

Der Dekanter Amadeo ,Black Tie" - mit einem Hauch von Glamour aus
der traditionsreichen Glasmanufaktur Riedel - ist ein Eyecatcher fur sich.
Bei seinem grofsen Auftritt darf es ruhig ein wenig eleganter und extrava-
ganter zugehen. Jedes Stuick dieser Serie ist ein Unikat und wird von Hand
geschaffen. Mundgeblasen und aus Bleikristall mit ,schwarzer Krawatte"
schmuckt dieser Dekanter jeden Festtagstisch auf besondere Weise.

Tiroler Glashiitte GmbH
T+43(0) 5372 64 896
info(Qriedel.com
www.riedel.com
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Ideen fir festliche Anlasse

Der Silvesterball ist der Auftakt zu vielen rauschenden Festlichkeiten, de-
nen jedoch eines gemein ist: Auf das stilvoll gestaltete Ambiente kommt
es an! Denn je wohler sich der Ballgast fUhlt, desto mehr geniefit er die
unbeschwerten Stunden bei Musik und Tanz.

VEGA leistet mit seinen Ausstattungs- und Dekorationsideen einen Beitrag,
dass jeder feierliche Anlass unvergesslich wird. Ob sich die Gestaltung des
Festsaals nun an zeitloser Eleganz orientiert oder mit modernem Design
punktet: Das Unternehmen hilft Gastronomen mit seinem umfassenden
Sortiment, das Gestaltungskonzept konsequent bis ins kleinste Detail um-
zusetzen. So findet sich auch stets das richtige Glas fur den prickelnden
Genuss - ganz egal ob Champagner, Sekt oder Prosecco.

Der Klassiker ist bis heute die filigrane Flotenform: schlicht, unaufgeregt
und zeitlos elegant. Und auch die Sektschale, in den 1960er-Jahren noch
an aller Munde, erlebt eine Renaissance, und das nicht nur als Baustein
beeindruckender Champagnerpyramiden. Besondere Akzente setzt
man mit modernen Interpretationen klassischer Glasformen, wie etwa
der Serie Virtual.

VEGA Vertriebs GmbH & Co. KG
T+43 0820400003
www.vega-direct.at
service(qvega-direct.at
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Tees fiir jeden Geschmack

Bereits die Namen der vier neuen Teesorten von Sonnentor versprechen
aromatischen Zauber: ,Winterwonne" ist eine gelungene Grlnteemi-
schung, kombiniert mit weihnachtlichen GewUlrzen und Frichten wie
Zimt-Ceylon, Koriander und Orangenstlcken. Lemongras, Apfelminze
und Heidelbeere erganzt durch Kornblumen sorgen zusatzlich fur ei-
nen frischen Kick. ,Seelensonne” ist fur alle, die sich eine Wohltat gon-
nen mochten. Die edle Mischung aus weifsem Tee und HolunderblUten
ist harmonisch abgestimmt mit Zitronenverbene, Himbeerstticken und
Ingwer. ,Sternentanz” ist die wirzige Note von Kimmel vereint mit
feinstem Schwarztee, der Geist und Sinne anregt, wahrend |, Lichter-
glanz" perfekt fUr die Liebhaber von Krauterteemischungen ist. Verpackt
in wunderschonen Dosen mit den fir Sonnentor typisch liebevollen und
individuellen Designs sind diese Sorten auch ein echter Blickfang flrs
Auge. Gleichzeitig schitzen die dekorativen Dosen die wertvollen Aro-
mastoffe der jeweils 16 Teepyramidenbeutel, die so vollstandig bis zum
Genuss erhalten bleiben.

Sonnentor Krauterhandels GmbH
T+43(0)2875/7256
office(@sonnentor.at
www.sonnentor.at

Anspruchsvoll speisen

Spitzenkdche und Gourmets wissen: Von
hochwertigem Geschirr schmeckt selbst
die raffinierteste Speise noch besser. Des-
halb engagiert sich ASA Selection beim
20. St. Moritz Gourmet Festival: Neun
Starchefs aus Belgien, Deutschland, Fran-
kreich, Hongkong, Italien, Portugal und
den USA demonstrieren vom 28. Januar
bis zum 1. Februar 2013 im Engadin ihre
Kunst. Im Vordergrund steht nicht nur
der Wettbewerb, sondern der kollegiale
Austausch der renommierten Gastko-
che mit den ebenfalls mehrfach ausge-
zeichneten Klchenchefs der exklusiven
Schweizer Hotels, die als Festivalpartner
auftreten.
Mit der Fine-Bone-China-Serie ,A Table"
bringt Asa Selection modernes Design
auf die Tische der Festivalgaste. Zum Ein-
satz kommen zwei verschiedene Gour-
metteller, Schalchen, Antipasti-Loffel,
Aperitifteller und Vongole-Schalen. Alle
Teller haben eine breitere Fahne - ein
ASA Selection GmbH  Design, das viele Spitzenkoche derzeit
T+49 (0026241890  sehr schatzen, weil es innen die Gerichte
kontakt(qasa-selectioncom  akzentuierende Dekorationen auf dem
www.asa-selectioncom  Tellerrand ermoglicht.
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Special Reserve Kaffee aus einer der
seltensten Kaffeebohnen der Welt

Nespresso ist stets darauf bedacht, einzigartige Geschmackserlebnisse hochster Qualitat

zu kreieren und stellt mit seinem jingsten Grand Cru, dem exklusiven und stark limitierten
Hawaii Kona, erneut Kaffeekompetenz und Innovationsgeist unter Beweis. Die exquisite Kaf-
feesorte hat sich aufgrund ihrer Raritat auch unter Kennern einen Namen gemacht. Hawaii
Kona besticht durch ein komplexes Aromaprofil mit dichtem, vielschichtigem Charakter,
welches sich nicht zuletzt durch das besondere Anbaugebiet so auergewohnlich entfaltet.

Ein Geschmackserlebnis der Superlative:
Der Kaffee besteht aus 100 % reinen Hawaii
Kona Arabica Bohnen und ist dadurch be-
sonders vollmundig und rund, mit samtigem
Korper. Die Besonderheit von Hawaii Kona
liegt in der moderaten Intensitat (Intensitat 5
auf einer Skala von 1 — 10) und seinem lang
anhaltenden Geschmack. Die Nespresso Kaf-
feeexperten haben mit viel Feingefihl kom-
plexe Aromanoten zur Geltung gebracht,
die dezent fruchtig und sehr ausgewogen
sind. ,Kona ist aufgrund seines exquisiten
Geschmacks einer der gefragtesten Kaffees
der Welt, dabei aber in so geringen Mengen
vorhanden, dass er nur als dufSerst limitierte
Edition angeboten werden kann. In diesem
Sinne prasentiert Nespresso seinen aller-
ersten Special Reserve Uberhaupt: Hawaii
Kona, ein wahrlich seltener Genuss, den je-
der Kaffeeliebhaber — und wenn auch nur
einmal — probieren sollte®, zeigt sich Karsten
Ranitzsch, Head of Coffee von Nestlé Nes-
presso begeistert.
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Die Perle unter den Kaffeebohnen: Am
besten zur Geltung kommt die Raffinesse
des Hawaii Kona als Espresso (40 ml), wahl-
weise mit etwas Milch (7 ml) als Macchiato
zubereitet zur harmonischen Abrun-
dung seiner nussigen Rost-
nuancen. Gemaf

des exklusiven
Inhaltes prasen-
tieren sich auch
die Hawaii Kona
Kapseln: puristisch-
elegant in reiner Alu-
miniumfarbe. ,Es freut uns
ganz besonders, unseren Kun-
den aus der Topgastronomie ab
Anfang Dezember die ,Perle unter den
Kaffeebohnen" — Hawaii Kona — anbieten
zu konnen. Mit dieser einzigartigen Limited
Edition ist es uns gelungen, die Exklusivitat
unserer Marke noch weiter auszubauen,”
zeigt sich Dietmar Keuschnig, Geschaftsflh-
rer Osterreich, begeistert.

Nespresso Business Solutions
T+0810981 981
gastronomie.at(@nespresso.com
WWW.NEespresso.com/pro
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Wolfgang Spitzer, Design- u. Akustiksysteme e.U.

www.design-akustik.at
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Projekt: Fritz Holter GesmbH, 5020 Salzburg - Produkt: BRUAG Designelement, Perfo: 50100, lackiert

BRUAG - Die Zeiten des Minimalismus in der Architektur sind vorbei. Definitiv.
Denn wenn sich die Ideen eines innovativen Holzspezialisten mit modernster
Lasertechnik vereinen, entstehen ungeahnte Gestaltungsvariationen fir moderne
Projekte. Projekte fiir Bauherren die besonderes Design und einzigartige
Akustikelemente fiir Innen und AuBen schatzen!

Wolfgang Spitzer, Design- u. Akustiksysteme e.U.

E A-4020 Linz, Handelstralte 40/6
Tel.: +43 (0)732 947 610; Mobil: +43 (0)676 951 43 43
office@design-akustik.at

wwuw.design-akustik.at
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crona: Optisch leicht und sehr komfortabel.

Einladend und frisch im Design — das ist crona. Die Voll-
polsterschale mit geschlossenen Armlehnen sorgt fir
hohen Sitzkomfort, ein zusatzliches Sitzkissen macht
das Sitzen noch angenehmer. Damit ist crona der ideale
Begleiter flr Lounge und Cafeteria. Es gibt den mo-
dernen Clubsessel in Tischhche mit einem Kufengestell
oder mit einem Spinnengestell mit oder ochne Rollen.
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Objekteinrichtungen

Selmer Objekteinrichtungen GmbH

Zentrale + Ausstellung Késtendorf

Wenger StraBe 3, 5203 Koéstendorf, Tel 06216 20 210
Niederlassung Wien—In der Heumiihle
Heumuhlgasse 9/69, 1040 Wien, Tel 01 58 51 525-20

due: Die Neuinterpretation des Bistrostuhls.

due ist mit Verbindungstechniken aus dem klassischen
Tischlerhandwerk gefertigt. Die Serie Uberzeugt mit
modernen, zeitgemaBen Proportionen, raffinierten
Details und neuen Uberraschenden Materialkombina-
tionen. Das Gestell des VierfuBstuhls ist aus Buche-
Massivholz, Sitz und Ricken sind aus pflegeleichtem
Kunststoff.

;

www.selmer.at
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